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economicos na cidade de Dourados, Mato Grosso do Sul
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« Resumo

« O objetivo desse trabalho foi avaliar o perfil sociodemografico e econémico do consumidor
de alimentos organicos, na cidade de Dourados, MS. Foi aplicado um questionario de
multipla escolha para consumidores frequentadores da Feira Livre Municipal de Dourados,
envolvendo perguntas sobre idade, renda familiar mensal, escolaridade e sobre o acesso
aos alimentos organicos. A faixa etaria de maior consumo de alimentos organicos
encontra-se entre os menores de 16 anos até 28 anos. Com relacido a renda familiar
mensal, observa-se um predominio (100%) de consumo de algum tipo de alimento
organico nas pessoas que ganham acima de 7 salarios minimos mensais. No quesito
escolaridade, os dois maiores indices de consumo de alimentos organicos situam-se em
pessoas com o ensino fundamental completo (75%) e em pessoas que possuem o ensino
médio incompleto (72%). As maiores dificuldades para consumir alimentos orgénicos séo o
acesso ao produto e o prego dos mesmos. O estudo contribuiu para delinear o perfil do
consumidor de uma cidade de médio porte brasileira e de um nicho de mercado que tem
experimentado grande crescimento ao longo dos ultimos anos em varias regidées do Brasil.

« Palavras-chave: alimentos organicos, perfil do consumidor, consumo, agricultura organica.

Abstract

he objective to check the level of knowledge of the consumers / producer who attends the Free
Fair of Dourados City about the consumption of organic foods. A questionnaire of multiple choice
was applied for consumers / producers of the Free Fair of Dourados City, involving questions about
age, family income, education, and also specific questions about the consumption of organic foods.
Related to the age, the age group of higher consumption of organic foods is among those under 16
to 28 years. In relation to the family income, there is a predominance (100%) of organic
consumption in people who earn more than 7 basic wages per month. On the issue of education,
the two highest rates of consumption of organic foods are found in people with incomplete
elementary school (75%) and in people who have incomplete high school (72%). The major
difficulties to consume organic foods are the access to the product and the price of them. This
study helped to outline the preliminary consumer profile of a mid-sized Brazilian city and a major
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market that has experienced a tremendous grouth over the last few years.

Keywords: organic food, profile of the consumer; consumption, organic agriculture.

Introducgao

Em todo o mundo cresce a importancia social e econémica da utilizacao dos alimentos
organicos produzidos sem o uso de contaminantes quimicos sintéticos. O consumidor,
muitas vezes, ao preocupar-se com a sua propria saude, tem interesse em alimentos mais
nutritivos, saborosos e saudaveis e mostra-se cada vez mais sensivel e favoravel aos
argumentos em prol da defesa do meio ambiente (ASSIS; ROMEIRO, 2002).

Conhecer o modo de produgéo organico, assim como a concepgao de sua pratica, torna-
se para os produtores e consumidores um processo integrativo no desenvolvimento de
tecnologias para a solidificagdo de suas técnicas sustentaveis (ALTIERI, 2004).

Iniciativas mais recentes apoiadas pelo Sebrae-MS Regional Sul, com apoio do Instituto
Maytenus, objetivam fortalecer e diversificar a produgcdo dos agricultores familiares do
Territério da Grande Dourados, através de apoio técnico aos agricultores e da
estruturagdo dos canais de comercializagdo de seus produtos”.

Nesse contexto, a presente pesquisa tem por objetivo estimular esse mercado em franca
ampliagao, através de um estudo sobre o perfil dos consumidores de produtos orgéanicos
frequentadores da Feira Livre Municipal de Dourados, Mato Grosso do Sul.

Metodologia

No dia 12 de novembro de 2011, do periodo das 9h as 18h, realizou-se uma pesquisa que
utilizou métodos quali e quantitativos, na Feira Livre Municipal da cidade de Dourados-
MS, localizada na Rua Cuiaba.

A coleta das informacdes foi realizada por meio da aplicacdo de 100 questionarios
padronizados, elaborados e aplicados pelos préprios pesquisadores, apresentando
questdes com enfoque sociodemografico e econbmico (sexo, idade, renda familiar,
escolaridade). Para a realizagdo dessa pesquisa, utilizou-se uma amostra por
conveniéncia.

A populacéao-alvo foi caracterizada da seguinte forma:

- Variavel sexo: (Masculino e Feminino); variavel faixa etaria: (menores que 16, jovens de
16 a 28, adultos de 29 a 60 e idosos acima de 60 anos) e variavel renda mensal: (até 1
salario minimo, de 1 a 3, 3 a 5, 5 a 7 e acima de 7 salarios minimos, levando em
consideragdo um salario minimo base de R$ 545,00 - quinhentos e quarenta e cinco
reais).

! Informagbes disponibilizadas pelo engenheiro agrénomo Marcos Collet, consultor do Sebrae MS e diretor
administrativo do Instituto Maytenus (www.maytenus.org.br).
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Todos os participantes ficaram cientes do objetivo da coleta de dados, dando autorizagao
a utilizacao dos dados coletados mediante a assinatura do Termo de Consentimento Livre
e Esclarecido (TCLE).

Resultados e Discussao

Levando em consideragao o conhecimento de organicos e o fator sexo, verificou-se que o
masculino leva pequena vantagem em relagdo ao consumo positivo, com um indice de
59% quando comparado com o sexo feminino de 55% (Figura 1).

O sexo feminino apresenta um indice maior de pessoas que ndo consomem 0S 0rganicos
(consumo negativo), atingindo a margem de 33%, em relagdo aos homens, que é de 24%
(Figura 1).

B Consumo Positivo e Ocasional
B Consumo Megativo
Desconhecimento

Masculino Fe minino

Figura 1. Consumo de alimentos organicos associado ao sexo (em % por grupo).
Relacionando o consumo de alimentos organicos com a faixa etaria de cada entrevistado

verificou-se que o maior consumo desses alimentos encontra-se entre as faixas de idade
menor que 16 anos e até 28 anos, equivalente a 60% dos entrevistados (Figura 2).

B Consumo Positive e Ocasiomal

B Consumo Negative
: L . Desconhecime nto
| 3 %

Figura 2. Consumo de alimentos organicos associado a idade (em % por grupo).

O segundo maior percentual dos entrevistados que utilizam na sua dieta os produtos
organicos perfazem 58% e situam-se na faixa etaria dos 29 aos 60 anos (Figura 2). As
demais faixas etarias tém indices de distribuicdo de consumo positivo ocasional, nao
consumo e desconhecimento dos produtos organicos divergentes.

Cadernos de Agroecologia — ISSN 2236-7934 — Vol 7, No. 2, Dez 2012 3



-. 1 anoer eradiclonal & o oieeditioo:

nilrEne fin EvstiarTands enminilss

EH INAHI [IE .:-:. .. ka1 Ll sl o sl v
AGROECOLOGIA

OEHATD F‘C‘S-GI: r'n =n

3-'-' Em:-nrﬂm da Frn:lutums i6a 18 d-Enul'_uh'n de 1;]11-

Agyroe ool biicos de M3 fistrls s fari cidbes: | Rlin dhivrvn 20 fual | Beosdd

Na Figura 3, estabelece-se a relagdo entre a renda familiar mensal e consumo de
alimentos organicos. E possivel observar as diferengas entre os niveis de poder aquisitivo
entre ambos os grupos aqui especificados.

B Consumo Positive e Ocasional
B Consumo Negativo
L . Desconhe cimento

acima de

Figura 3. Consumo de alimentos orgénicos associado a renda familiar mensal (em termos de salario
minimo) (em % por grupo).

Neste contexto, € possivel observar que, dentre os entrevistados, constata-se maior
concentragdo de consumo no grupo cuja renda € maior que 7 salarios minimos (100%).
Ja o maior indice de informantes que n&o consomem organicos concentra-se no grupo
cuja renda € de 5 a 7 salarios minimos (50%). Ressalta-se que ndo houve indice de
desconhecimento dos organicos entre os entrevistados com renda acima de 5 salarios
minimos (Figura 3).

Na Figura 4, em relagcédo a escolaridade, a faixa de escolaridade que apresentou o maior
numero de pessoas que afirmaram desconhecer os organicos foi a do ensino fundamental
incompleto (23%). Pode-se constatar também que o maior numero de pessoas que diziam
consumir alimentagao organica foi observado no grupo com ensino fundamental completo,
sendo que os valores perfazem 75%. Pessoas com ensino superior e de pos-graduagéo,
apresentaram um alto consumo (50%) de orgéanicos, no entanto, paradoxalmente, foi
possivel diagnosticar nestes grupos, o maior numero de pessoas que disseram nao
consumir organicos em sua alimentacgao.

W Consuma Positivo & Ocasional
i Consumo Negatvo

Desconhecimenta

Bl EFC ML EMC B ESC EPG

Figura 4. Consumo de alimentos organicos associado a escolaridade (em % por grupo).

* EFI — Ensino Fundamental Incompleto; EFC — Ensino Fundamental Completo; EMI — Ensino Médio Incompleto; EMC — Ensino Médio
Completo; ESI — Ensino Superior Incompleto; ESC — Ensino Superior Completo; EPG — Ensino de Pés-Graduagao.
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Percebe-se que esse estudo comprovou o0 que outras pesquisas de consumo de
organicos vém mostrando: ainda existe falta de informagao sobre os alimentos organicos -
inclusive sobre o que significa o termo - e a baixa escolaridade é um fator que predispde a
tal desconhecimento; a classe com maior poder aquisitivo € a que mais consome e
conhece esses alimentos e a populagcdo consumiria mais se o preco fosse mais acessivel
€ se 0s canais de comercializagao se diversificassem.

Por fim, é importante destacar que metade dos informantes relatou consumir orgéanicos, o
que indica interesse e conhecimento relativo sobre esses produtos.

Conclusoes

Esse trabalho contribuiu para delinear preliminarmente o perfil do consumidor de uma
cidade de médio porte brasileira e de um nicho mercado que tem experimentado grande
crescimento ao longo dos ultimos anos em varias regides do Brasil.

Conhecer melhor o perfil dos consumidores de produtos organicos € uma estratégia
politica que pode resultar em significativas mudangas na organizagéo da produgao e na
comercializacdo de alimentos saudaveis, uma vez que esses estudos podem servir de
subsidio junto as instituigdes responsaveis — prefeituras e instituicdes ligadas a agricultura
e ao abastecimento — para fomentar e reivindicar espagos mais adequados de
comercializagao e apoio aos produtores familiares organicos.
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