Resumos do VI CBA e Il CLAA

Feira agroecoldgica da UENF: uma estratégia de comercializagao para agricultores
familiares no Municipio de Campos dos Goytacazes/RJ

Agroecological fair from UENF: a commercialization strategy for family farmers in Campos dos
Goytacazes, Rio de Janeiro state

BARBE, Luciane da Costa. Universidade Estadual do Norte Fluminense, CCTA — LEAG —
lucianebarbe@gmail.com; SOUZA, Paulo Marcelo de. Universidade Estadual do Norte Fluminense, CCTA —
LEAG — pmsouza@uenf.br.

Resumo

A reprodugao socio econémica das familias rurais se reflete na constatagdo que uma das
dificuldades dos agricultores é forma de vender a produgdo. O objetivo deste trabalho foi
investigar as estratégias de comercializacdo de cinco agricultores participantes da feira
agroecoldgica da Universidade Estadual do Norte Fluminense (UENF). Como instrumento de
pesquisa foi utilizado um questionario semi-estruturado com questbes abertas e fechadas. De
acordo com os resultados péde-se concluir que os agricultores encontram-se satisfeitos com as
formas de comercializagao, porém poucos satisfeitos com os resultados econémicos, pois avaliam
que os produtos deveriam ser mais valorizados em funcéo da colheita tardia, quando comparados
aos convencionais.
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Abstract

The socio economic reproduction of rural family is reflected in the finding that one of the difficulties
of farmers is how to sell the production. The aim this work was to investigate the
commercialization strategies of five family farmers participating of the Agroecological fair from
State University of Norte Fluminense (UENF). As research instrument was used a semi-structured
questionnaire with open and closed questions. According to the results it was concluded that
farmers are satisfied with the forms of marketing, but little satisfied with the economic results,
therefore assess that the products should be appreciated according to the late harvest when
compared to conventional products.

Keywords: Agroecology, family farmers and commercialization.

Introducao

Sistemas de produgcdo de bases agroecoldgicas, considerados sustentaveis, podem ser
caracterizados pelo uso de tecnologias que respeitem os recursos naturais e que, no trabalho em
conjunto, sejam mantidas ou pouco alteradas as condi¢gbes de equilibrio entre os organismos
participantes do processo de producdo. No entanto, mesmo com a adogdo desse sistema de
produgdo, os agricultores familiares esbarram nas dificuldades de comercializagdo de seus
produtos, e para que esses problemas sejam minimizados, diferentes estratégias de venda séo
adotadas pelos produtores familiares.

A comercializagdo da produgcao agroecoldgica ainda € considerada dificil, pois além de atingir um
mercado relativamente simples, continua como atribuicdo do préprio produtor (ZOLDAN e
KARAM, 2004). Geralmente esse tipo de agricultura é mais compativel com a especificidade da
agricultura familiar, por exigir maior necessidade de ocupagdo de mao de obra. A venda desses
produtos aparece como um dos grandes gargalos da cadeia produtiva e pode ser considerado o
fator limitante para a reprodugado socio - econdémica de muitos agricultores familiares rurais do
pais. A grande dificuldade neste processo se da devido a auséncia de uma organizacdo que dé
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apoio a comercializagao da agricultura de pequeno porte. De acordo com Darolt (2002), por ser
um sistema novo, ainda ha uma desorganizagédo do sistema de producao de organicos (falta de
planejamento) e do processo de comercializagdo. Tal situagdo também se verifica no municipio de
Campos dos Goytacazes/RJ, onde os agricultores familiares assentados da reforma agraria tém
dificuldades para escoar sua produgédo agroecolégica. Contudo, a diversificagdo da producédo e a
combinagdo de distintos canais de comercializagdo correspondem ha estratégias encontradas
pelo pequeno produtor de garantir a reprodugdo econdmica de suas familias. Uma das
alternativas adotadas pelos produtores rurais campistas tem sido a comercializagdo direta da
producgao feita num espacgo sediado dentro da Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy
Ribeiro — UENF.

Diante do exposto o presente estudo teve como obijetivo investigar as dificuldades e perspectivas
em relacdo as vias de comercializagdo dos pequenos produtores participantes da feira
agroecoldgica da UENF.

Metodologia

Esta pesquisa foi conduzida no Municipio de Campos dos Goytacazes/RJ onde foram
investigados cinco agricultores familiares de uma feira agroecoldgica que ocorre todas as tergas
feiras durante o periodo letivo nas dependéncias da UENF. Ainda ndo se conhece o numero total
de produtores agroecolégicos da regido, sendo os participantes do estudo considerados
referéncia no cultivo de produtos da agricultura limpa do Municipio. Foi utilizado um questionario
semi-estruturado com questdes abertas e fechadas, totalizando 11 questbes. A coleta dos dados
ocorreu durante o més de novembro de 2008 no local de comercializagao dos produtos.

As entrevistas ocorreram de forma individual em horarios preestabelecidos pelos participantes. As
questdes abordaram tépicos como: area total da produgdo agroecoldgica; tempo de cultivo e
motivagao; producdo; produtividade; escoamento da producgdo; satisfagdo com resultados
econdmicos e com as formas de comercializagao; pregos pagos pelo produto e fatores limitantes
para expansao do sistema. A analise dos dados foi feita por porcentagem simples além da
descricao qualitativa dos dados.

Resultados e discussoes

Os estabelecimentos familiares dos produtores estudados possuem areas que variam de 8,5 a 10
hectares com area média de 9,6 hectares. Segundo Buainain et al., (2003), a area média dos
estabelecimentos familiares no Brasil € de 26 hectares e o tamanho médio varia de regiao para
regido. A area média das propriedades estudadas nao significa, necessariamente, a inviabilizagao
da pequena propriedade familiar.

Os agricultores estudados ja cultivam de forma diversificada ha mais de trés anos. Nas
propriedades analisadas s&o produzidas sob manjo agroecolégico, diferentes espécies de frutas,
legumes, verduras, animais e outros. Nessas condi¢des, foram citadas: abacate, abacaxi, acerola,
banana, caju, coco, goiaba, jabuticaba, jaca, laranja, limdo, maméao, manga, pinha, siriguela,
abodbora, aipim, milho, pimenta, alface, couve, espinafre, vagem, rucula, cana, feijao guandu,
leite, ovos, queijo, vaca, cabra, galinha, pato, peru e porco. Essa grande diversidade de espécies
contribui para melhor equilibrio do sistema e para a eliminagdo do uso de agrotéxicos e também
reduz os riscos inerentes a dependéncia de uma unica atividade.

Quando perguntado sobre o principal motivo pela escolha da produgao agroecoldgica, para todos

os participantes a preocupacido com a saude da familia apareceu como primeiro atributo de
escolha.
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Para 40% dos agricultores participantes da pesquisa, a produtividade apds a adogéo do sistema
de producgao agroecoldgica ndo se modificou, ou seja, a produtividade atual é igual aquela obtida
no sistema convencional. Por outro lado, 20% dos produtores afirmaram que, quando modificado
0 manejo, houve o aumento da producao e, para 40% dos agricultores, houve uma queda de
produtividade em suas lavouras. STORCH et al., (2004) afirmam que a ndo ocorréncia de
diminuigdes significativas de produgdo na mudanga do sistema convencional para o organico
pode ser atribuida a baixa produtividade da propriedade antes mesmo da adocido do sistema
organico de producgao.

A comercializagcdo de todos os cinco produtores € feita em feiras (Figuras 1 e 2), enquanto dois
deles comercializam também para restaurantes e comércio em geral. A inexisténcia da figura do
intermediario demonstra que a comercializagdo n&do € um problema para os agricultores, mas ha
falta de conhecimento das praticas que se fazem necessarias pra conseguir vender bem a
produgdo, pois com relagdo aos resultados econdmicos da producdo, 40% dos produtores
disseram estar pouco satisfeitos enquanto 60% avaliam como satisfatério os resultados
econdmicos da comercializagdo. A satisfagdo com as formas de comercializar a produgao é
considerada por todos como positiva, o que pdde ser constatada em determinadas falas dos
participantes: “Desse jeito ndo estrago mercadoria e ainda ganho um trocado”. “Na feira tenho
contato com o publico, consigo passar para os consumidores aquilo que eu acredito”.

FIGURA 1. Feira Agroecoldgica - local de FIGURA 2. Produtores e consumidores

comercializagao dos produtos nas interagindo no processo de comercializagéo,
dependéncias da UENF. novembro de 2008.

A comercializagao feita pelos produtores familiares agroecolégicos/organicos € uma estratégia
indispensavel para a geragao de sustentabilidade dos mesmos. Ja quanto aos precos pagos
pelos produtos 40% disseram ser razoaveis e 60% consideram como bons. Dessa constatacdo
surge a necessidade de maior articulagdo nos niveis local e regional entre as diferentes
organizagdes e os movimentos ligados a agroecologia, como forma de potencializar os recursos
disponiveis e viabilizar a superagdo das limitagdes impostas pela estrutura e dinamica do
mercado (ENA, 2002).

Quando perguntados sobre quais seriam os fatores que consideram como limitantes para outros
produtores aderirem ao sistema de produgdo agroecoldgica 40% afirmaram que a elevada
quantidade de mao de obra exigida no manejo da lavoura agroecolégica € um dos motivos pelos
quais muitos produtores preferem nao converter sua produgéo. Além disso, 60% afirmaram que,
por ser um sistema mais demorado no tempo de colheita, os produtores rurais convencionais néo
véem vantagem na troca do sistema de produgdo. Diferentes sugestbes foram apontadas pelos
agricultores a respeito do que deveria mudar para que houvesse maior expansado do sistema
agroecoldgico como pode ser observado na figura 3.
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Mudancgas para expansao da producgao

O Maior assisténcia técnica B Ampliar as formas de comercializagéo
O Conscientizar a populagao Omelhorar as condigcdes de transporte

% de produtores

FIGURA 3. Sugestbes dos agricultores do municipio e Campos dos Goytacazes/ RJ para
expansao do sistema agroecoldgico/organico.

Conclusodes

Com o trabalho, pbéde-se concluir que a feira na Universidade é uma das formas de escoamento
da producédo, além de aproximar comunidade académica e consumidores em geral da realidade
do agricultor agroecologico, permitido trocas de experiéncias e contato direto com o publico
consumidor desses produtos. Os agricultores encontram-se satisfeitos com as formas de
comercializagdo, porém poucos satisfeitos com os resultados econdmicos, pois avaliam que os
produtos deveriam ser mais valorizados em funcdo da colheita tardia, quando comparados aos
convencionais. A auséncia de assisténcia técnica apontada pelos produtores dificulta para uma
melhor organizagdo da produc¢ao, da distribuigdo e do consumo destes produtos.
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